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|. Die Begriffe Markt und Prosuming

,Markets are tangible cliques of producers observing each other.
Pressure from the buyer side creates a mirror in which producers
see themselves, not consumers.”

Harrison White (1981), Where Do Markets Come From?, S. 543f.




|. Die Begriffe Markt und Prosuming

Prosuming als

= interaktionslose Sozialitat* in Analogie zur Markt-/Sozialform
der Konkurrenz

J[riadische Sozialform* in Anlehnung an Georg Simmels
Ausfuhrungen zur Sozialfigur des Tertius gaudens (des
lachenden Dritten)




ll. Das Qualitatsproblem
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ll. Das Qualitatsproblem

Beobachtung
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ll. Das Qualitatsproblem

Informationsokonomie:
Die Qualitat einer Leistung hangt vom Preis ab.

Neoklassische Okonomie:
Der Preis einer Leistung hangt von der Qualitat ab.




AWV

KULTURWISSENSCHAFTLICHES INSTITUT

INSTITUTE FOR ADVANCED STUDY IN THE
HUMANITIES

lll. Das Vertrauensproblem

Quelle: Lee Alan Dugatkin (2006), Trust in Fish, S. 937
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V. Symbolisierung von Markten
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V. ,Nachste Wirtschaft”

~Trust in Fish“?

Quelle: Lee Alan Dugatkin (2006), Trust in Fish, S. 937







Realitat erster : ' Realitat erster
Ordnung zweit Ordnung







Center for Responsibility Research

Aktivere Rolle der
Konsumenten




Prosuming

i




Tagung ,Prosumer Revisited. Zur Aktualitat der Prosumer-Debatte”
Warum prosumieren die Prosumenten? — Patrick Linnebach

Vielen Dank fur lhre Auftmerksamkeit!
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